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1. Wstňp 

Drogi beneficjencie 

Przewodnik w zakresie promocji projekt·w finansowanych z Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarka 2007 ï 2013 (PO IG) to dokument o charakterze 
informacyjnym, skierowany do beneficjent·w Programu Innowacyjna Gospodarka 
oraz wszystkich instytucji uczestniczŃcych w systemie zarzŃdzania PO IG, kt·ry ma 
na celu przybliŨenie i uporzŃdkowanie informacji na temat obowiŃzk·w 
informacyjnych i promocyjnych, kt·re na te podmioty nakğada Komisja Europejska 
oraz zaleceŒ rekomendowanych przez Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ Programem. 

Przewodnik bazuje na dokumentach wsp·lnotowych odnoszŃcych siň bezpoŜrednio 
do obowiŃzk·w w zakresie dziağaŒ informacyjno ï promocyjnych, ale takŨe poŜrednio 
dotykajŃcych tej tematyki, oraz dokumentach i strategiach krajowych, dotyczŃcych 
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia oraz PO IG. 

Beneficjenci projektu unijnego realizowanego w ramach PO IG muszŃ pamiňtaĺ 
o wielu r·Ũnych obowiŃzkach w zakresie szeregu aspekt·w zarzŃdzania projektem 
i jego wdroŨenia. Jednym z takich istotnych aspekt·w jest wğaŜnie wğaŜciwa 
informacja i promocja projektu Ăunijnegoò przez beneficjenta realizujŃcego ten projekt 
lub dziağania, priorytetu czy cağego Programu przez odpowiedniŃ instytucjň. 

Z tego wzglňdu, obok prawnych rozwiŃzaŒ unijnych, kt·re nakğadajŃ na uczestnik·w 
systemu realizacji PO IG okreŜlone obowiŃzki promocyjne i informacyjne, istnieje 
szereg dokument·w krajowych. SŃ to: Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego 
w zakresie informacji i promocji, Strategia komunikacji Funduszy Europejskich 
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007-2013, Plan 
komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 oraz 
Roczny plan dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarka na dany rok kalendarzowy, kt·re generalnie adresowane 
sŃ do instytucji, odpowiedzialnych za wdraŨanie poszczeg·lnych dziağaŒ/priorytet·w, 
ale takŨe poŜrednio do beneficjent·w. 

Beneficjenci projekt·w unijnych dowiadujŃ siň o swych obowiŃzkach w zakresie 
informacji i promocji najczňŜciej z umowy o dofinansowanie projektu. 

Dlatego teŨ, przygotowujŃc niniejszy przewodnik chcieliŜmy daĺ wszystkim 
potencjalnym i faktycznym beneficjentom Ăkompendium wiedzyò na temat informacji 
i promocji projekt·w, dziňki kt·remu sprawy te bňdŃ bardziej zrozumiağe 
i w ğatwiejszy spos·b realizowane. 

Zapisy zawarte w tym dokumencie majŃ zastosowanie w stosunku do projekt·w 
realizowanych w ramach PO IG, jak r·wnieŨ wszystkich dziağaŒ towarzyszŃcych, 
majŃcych za zadanie informowanie o projekcie. ObowiŃzek informowania 
o wsp·ğfinansowaniu projektu ze Ŝrodk·w Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego dotyczy wszystkich operacji (tj. pojedynczego projektu lub grupy 
projekt·w) realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna 
Gospodarka. ObowiŃzek ten ciŃŨy na beneficjentach projekt·w niezaleŨnie od trybu 
ich wyboru, tj. projekt·w konkursowych, systemowych i indywidualnych, a takŨe 
wszelkich dziağaŒ realizowanych w ramach Pomocy Technicznej Programu. 

Gğ·wnŃ zasadŃ prowadzenia dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych, kt·rŃ kierujŃ siň 
wszystkie instytucje w latach 2007 ï 2013 uczestniczŃce we wdraŨaniu program·w 
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operacyjnych, jest wsp·lny system identyfikacji wizualnej. Polega on na stosowaniu 
wymaganych przepisami unijnymi oznaczeŒ wizualnych projekt·w realizowanych 
w ramach Programu Operacyjnego, co zostağo szerzej zaprezentowane w kolejnych 
rozdziağach. Ponadto IZ opracowağa zestaw praktycznych zaleceŒ, majŃcych na celu 
podniesienie jakoŜci i skutecznoŜci prowadzonych dziağaŒ informacyjno-
promocyjnych oraz wzmocnienie przekazu na temat dostňpnego wsparcia 
z Funduszy Europejskich oraz jego efekt·w. Zalecenia te stanowiŃ dla 
indywidualnych beneficjent·w projektu otwarty katalog moŨliwych do wyboru 
narzňdzi oraz sposob·w wypeğniania obowiŃzk·w w zakresie informacji i promocji 
projektu, kt·re wynikajŃ z zapis·w umowy o dofinansowanie projektu, a kt·rych 
podstawŃ sŃ rozporzŃdzenia Komisji Europejskiej (KE). 
 
Niniejszy przewodnik skğada siň z czňŜci og·lnej oraz uzupeğnienia (dodatku), kt·ry 
znajduje siň w zağŃcznikach zawierajŃcych szczeg·ğowe wytyczne w zakresie 
graficznego znakowania, przydatne w szczeg·lnoŜci specjalistom w zakresie grafiki, 
kt·rzy z pewnoŜciŃ bňdŃ brali udziağ w pracach nad tworzeniem dla beneficjent·w 
szeregu materiağ·w sğuŨŃcych znakowaniu produkt·w projektu.  

JeŨeli informacje zawarte w przewodniku naleŨy uzupeğniĺ bŃdŦ okreŜlonych 
informacji w nim brakuje, prosimy o napisanie do nas: po-ig@mir.gov.pl. 

 

 

Departament KonkurencyjnoŜci i InnowacyjnoŜci 

Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju 

mailto:po-ig@mir.gov.pl
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2. Wykaz stosowanych skr·t·w i termin·w 

 
UE   Unia Europejska 
KE  Komisja Europejska 
EFRR  Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego 
PO IG  Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, 2007 ï 2013 
IZ   Instytucja ZarzŃdzajŃca 
IP   Instytucja PoŜredniczŃca 
IW (IP II) Instytucja WdraŨajŃca (Instytucja PoŜredniczŃca II stopnia) 
 

3. Podstawy formalno ï prawne dziağaŒ informacyjno ï promocyjnych 
w latach 2007 - 2013 

3.1  Uwarunkowania prawne 

Wszelkie dziağania w zakresie informacji i promocji w Programie powinny byĺ 
prowadzone zgodnie z przepisami unijnymi oraz krajowymi. PoniŨej wymieniono 
podstawowe akty prawne okreŜlajŃce obowiŃzki informacyjno ï promocyjne instytucji 
zaangaŨowanych w dziağania wsp·ğfinansowane z funduszy unijnych oraz wskazano 
dokumenty, kt·re precyzujŃ zasady prowadzenia tych dziağaŒ w ramach PO IG. 

RozporzŃdzenie og·lne - RozporzŃdzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 
2006 r. ustanawiajŃce og·lne przepisy dotyczŃce Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spoğecznego oraz Funduszu Sp·jnoŜci 
i uchylajŃce rozporzŃdzenie (WE) nr 1260/1999 (Dz. Urz. WE L210 z 31.07.2006). 
RozporzŃdzenie okreŜla obowiŃzek prowadzenia dziağaŒ informacyjnych 
i promocyjnych paŒstwa czğonkowskiego oraz instytucji zarzŃdzajŃcych programami 
operacyjnym. 

RozporzŃdzenie wykonawcze - RozporzŃdzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 
8 grudnia 2006 r. ustanawiajŃce szczeg·ğowe zasady wykonania rozporzŃdzenia 
Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz. WE L371 z 27.12.2006). RozporzŃdzenie to, 
w stosunku do rozporzŃdzenia og·lnego, daje bardziej konkretne wytyczne, okreŜla 
obowiŃzki w zakresie informacji i promocji instytucji zarzŃdzajŃcych programami 
w odniesieniu do trzech najwaŨniejszych grup docelowych: potencjalnych 
beneficjent·w, beneficjent·w oraz opinii spoğecznej. RozporzŃdzenie okreŜla r·wnieŨ 
obowiŃzki spoczywajŃce na kaŨdym beneficjencie, kt·ry realizuje projekty z udziağem 
Ŝrodk·w unijnych. 

RozporzŃdzenie 846/2009 ï RozporzŃdzenie Komisji (WE) nr 846/2009 z dnia 
1 wrzeŜnia 2009 r. zmieniajŃce rozporzŃdzenie (WE) nr 1828/2006 (Dz. Urz. WE 
L250 z 23.09.2009). RozporzŃdzenie to wprowadza zmiany w zakresie art. 8 oraz 9 
rozporzŃdzenia wykonawczego. Istotnie skutkujŃce zmiany dotyczŃ moŨliwoŜci 
zastosowania innego Ŝrodka promocji, w przypadku gdy zamieszczenie tablicy 
pamiŃtkowej na Ŝrodku trwağym dla projektu, wobec kt·rego istnieje taki wym·g, nie 
jest moŨliwe. 

Ustawa z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju - okreŜla 
podmioty prowadzŃce politykň rozwoju, tryb wsp·ğpracy miňdzy nimi, podstawowe 
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instrumenty sğuŨŃce realizacji tej polityki oraz wskazuje Ŧr·dğa ich finansowania. 
Regulacja jest niezbňdna m.in. do realizacji program·w operacyjnych, kt·re sŃ 
wsp·ğfinansowane ze Ŝrodk·w Unii Europejskiej w perspektywie finansowej 2007-
2013. Wskazuje ona r·wnieŨ na obowiŃzek zapewnienia wğaŜciwej promocji 
i informowania o programie operacyjnym. 

Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji ï 
wytyczne przyjňte przez Ministra Rozwoju Regionalnego w dniu 13 sierpnia 2007 r., 
obowiŃzujŃce od 5 paŦdziernika 2007 roku. OkreŜlajŃ podstawowe zasady 
prowadzenia i koordynowania dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych. 

Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej 
Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007-2013, kt·ra ustala podstawowe zasady prowadzenia 
dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych na potrzeby m.in. krajowych i regionalnych 
program·w operacyjnych. 

Plan komunikacji PO IG, 2007 ï 2013 - dokument przygotowywany przez Instytucjň 
ZarzŃdzajŃcŃ przy wsp·ğpracy z Instytucjami PoŜredniczŃcymi i WdraŨajŃcymi. 
Celem Planu komunikacji jest efektywne prowadzenie dziağaŒ informacyjno-
promocyjnych i szkoleniowych przyczyniajŃcych siň do stworzenia pozytywnego 
obrazu Funduszy Europejskich dla jednostek naukowych, przedsiňbiorc·w, 
administracji oraz skutecznego poinformowania potencjalnych beneficjent·w 
o dostňpnym wsparciu i jego przeznaczeniu. 

WyŨej wymienione dokumenty stanowiŃ ramy formalno ï prawne regulujŃce zasady 
prowadzenia dziağaŒ informacyjno ï promocyjnych przez podmioty realizujŃce 
dziağania wsp·ğfinansowane z funduszy unijnych, skierowanych do og·ğu 
spoğeczeŒstwa, beneficjent·w oraz potencjalnych beneficjent·w Programu. 

Wszystkie wspomniane wyŨej dokumenty dostňpne sŃ do pobrania ze stron 
internetowych Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju lub ze strony Komisji 
Europejskiej: 

¶ RozporzŃdzenie og·lne oraz rozporzŃdzenie wykonawcze dostňpne jest na 
stronie http://www.mir.gov.pl pod zakğadkŃ Rozw·j regionalny, dalej 
podzakğadka Polityka sp·jnoŜci, a nastňpnie Polityka sp·jnoŜci 2007-2013.  

Peğna ŜcieŨka dostňpu do strony wyglŃda nastňpujŃco:  

http://www.mir.gov.pl/rozwoj_regionalny/polityka_spojnosci/polityka_spojnosci_2007_2013/do
kumenty/strony/dokumenty_i_akty_prawne_2007_2013.aspx 

¶ RozporzŃdzenie 846/2009 dostňpne jest na stronie Dziennika Urzňdowego 
Unii Europejskiej, pod poniŨszym adresem: 

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2009:250:0001:0062:PL:PDF 

¶ Ustawa o zasadach prowadzenia polityki rozwoju dostňpna jest na stronie 
Internetowego Systemu Akt·w Prawnych, pod poniŨszym linkiem:  

http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20062271658   

¶ Wytyczne oraz Strategia komunikacji dostňpne sŃ na stronie internetowej 
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl, w zakğadce zlokalizowanej u szczytu 
strony pn. Zasady promocji FE, a dalej w podzakğadce Dokumenty. Peğna 
ŜcieŨka dostňpu do strony wyglŃda nastňpujŃco: 

http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx  

http://www.mir.gov.pl/rozwoj_regionalny/polityka_spojnosci/polityka_spojnosci_2007_2013/dokumenty/strony/dokumenty_i_akty_prawne_2007_2013.aspx
http://www.mir.gov.pl/rozwoj_regionalny/polityka_spojnosci/polityka_spojnosci_2007_2013/dokumenty/strony/dokumenty_i_akty_prawne_2007_2013.aspx
http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20062271658
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx
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¶ Plan komunikacji PO IG dostňpny jest na stronie internetowej 
http://www.poig.gov.pl w zakğadce zlokalizowanej u szczytu strony pn. Zasady 
promocji, a nastňpnie podzakğadka Dokumenty.  

3.2 ObowiŃzki IZ, IP i IW 

 
ObowiŃzki instytucji zaangaŨowanych w zarzŃdzanie PO IG i jego wdraŨanie 

wynikajŃ ze wszystkich wyŨej wskazanych akt·w prawnych oraz dokument·w, kt·re 
precyzujŃ w spos·b bardziej szczeg·ğowy zapisy dotyczŃce obowiŃzku promowania 
Programu i informowania o nim przez te instytucje. 

Celem tych dziağaŒ jest przede wszystkim podniesienie poziomu ŜwiadomoŜci 
i wiedzy spoğeczeŒstwa na temat PO IG, jak r·wnieŨ odpowiednie przygotowanie, 
pod wzglňdem merytorycznym i formalnym, beneficjent·w do korzystania ze 
wsparcia oferowanego w ramach PO IG. 
Instytucja ZarzŃdzajŃca PO IG peğni funkcjň koordynatora w zakresie dziağaŒ 
promocyjno-informacyjnych i szkoleniowych, delegujŃc, zgodnie z art. 27 ust.1, pkt 8 
Ustawy o zasadach prowadzenia polityki rozwoju, czňŜĺ zadaŒ do IP i IW. Zakres 
odpowiedzialnoŜci IZ obejmuje w szczeg·lnoŜci: 

1. realizacjň dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych na poziomie Programu, 
adresowanych przede wszystkim do og·ğu spoğeczeŒstwa, w tym 
przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej poŜwiňconej uruchomieniu 
Programu, 

2. monitorowanie i kontrolň wypeğniania obowiŃzk·w informacyjnych 
i promocyjnych przez IP i IW, 

3. zapewnienie szerokiego dostňpu do aktualnych informacji na temat postňpu 
wdraŨania Programu, udostňpniajŃc je co najmniej na stronie internetowej 
poŜwiňconej PO IG, 

4. zapewnienie publikacji materiağ·w dotyczŃcych PO IG, w szczeg·lnoŜci 
Programu Operacyjnego, uszczeg·ğowienia Programu, sprawozdaŒ z realizacji 
PO IG i raport·w (w ramach sprawozdaŒ w zakresie postňp·w z wdraŨania 
Programu) z realizacji dziağaŒ informacyjno-promocyjnych, wytycznych dla 
beneficjent·w, folder·w, ulotek, 

5. zapewnienie dystrybucji w/w materiağ·w drukowanych, przede wszystkim do 
punkt·w informacyjnych, 

6. organizacjň spotkaŒ informacyjnych dla IP i IW, konferencji (takŨe 
og·lnopolskich) i konsultacji dotyczŃcych PO IG. 

 
Instytucje PoŜredniczŃce i Instytucje WdraŨajŃce prowadzŃ dziağania 

informacyjne adresowane bezpoŜrednio do beneficjent·w PO IG. Instytucje 
realizujŃce projekty systemowe lub indywidualne projekty kluczowe w ramach PO IG 
sŃ zobowiŃzane informowaĺ spoğeczeŒstwo i potencjalnych odbiorc·w ostatecznej 
pomocy o swoich dziağaniach. 
Zakres odpowiedzialnoŜci IP i W obejmuje w szczeg·lnoŜci: 

1. realizacjň dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych na poziomie osi priorytetowych 
oraz dziağaŒ (wedğug kompetencji), 

2. zapewnienie pakietu informacji beneficjentom na temat: 
Á kategorii dziağaŒ, w ramach kt·rych mogŃ ubiegaĺ siň o wsparcie, 
Á warunk·w, jakie muszŃ speğniĺ, by kwalifikowaĺ siň do wsparcia unijnego, 
Á kryteri·w wyboru projekt·w, 



 

 8 

Á procedur zwiŃzanych z przygotowaniem, ocenŃ i wyborem projekt·w oraz 
ich kontrolŃ, 

Á punkt·w informacyjnych, udzielajŃcych informacji na temat Programu, 
3. opracowanie i dystrybucjň publikacji oraz innych materiağ·w informacyjnych 
skierowanych bezpoŜrednio do beneficjent·w PO IG, w szczeg·lnoŜci wzory 
wniosk·w i inne dokumenty niezbňdne do ubiegania siň o Ŝrodki w ramach 
poszczeg·lnych dziağaŒ i priorytet·w, podrňczniki dla wnioskodawc·w oraz 
broszury informacyjne, informatory, ulotki, pğyty CD, itp., 

4. opracowanie i dystrybucjň materiağ·w promocyjnych na potrzeby realizacji 
dziağaŒ informacyjnych, 

5. prowadzenie strony/zakğadki internetowej w ramach wğasnego portalu, na kt·rym 
udostňpniane sŃ informacje dotyczŃce priorytet·w/dziağaŒ, 

6. aktywne uczestnictwo w konferencjach i spotkaniach organizowanych przez IZ, 
m.in. poprzez zapewnienie prelegent·w w zakresie realizowanych 
priorytet·w/dziağaŒ, 

7. realizacjň wğasnych kampanii informacyjno ï promocyjnych, promujŃcych 
priorytety/dziağania PO IG,  

8. uczestnictwo w targach branŨowych, jako kluczowy wystawca i organizator 
szeregu prezentacji i moduğ·w tematycznych, 

9. monitorowanie i kontrolowanie beneficjent·w pod kŃtem wypeğniania przez nich 
obowiŃzk·w zwiŃzanych z informacjŃ i promocjŃ projektu. 

 

3.3 ObowiŃzki beneficjent·w 

 

ObowiŃzki beneficjent·w wynikajŃ przede wszystkim z artykuğ·w 8 i 9 
RozporzŃdzenia wykonawczego Komisji Europejskiej. Zgodnie z nimi beneficjenci 
majŃ obowiŃzek: 

¶ informowania opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych; 

¶ umieszczania w kaŨdym miejscu realizacji projektu, w trakcie jego trwania 
tablic informacyjnych, jeŨeli cağkowity wkğad publiczny przeznaczony na 
realizacjň projektu dotyczŃcego finansowania rob·t infrastrukturalnych lub 
budowlanych przekracza 500 000 Euro. 

¶ umieszczania - po zakoŒczeniu realizacji projektu (nie p·Ŧniej niŨ 6 miesiňcy 
od dnia zakoŒczenia projektu) na stağe widocznych i duŨych wymiar·w tablic 
pamiŃtkowych, jeŨeli cağkowity wkğad publiczny przeznaczony na realizacjň 
projektu dotyczŃcego zakupu Ŝrodk·w trwağych lub finansowania rob·t 
infrastrukturalnych lub budowlanych przekracza 500 000 Euro. 

¶ znakowania dokumentacji i dokument·w odnoszŃcych siň do projektu. 
Szczeg·ğowe informacje oraz przykğady proponowanych wizualizacji zawarte 
zostağy w rozdziale 5 

PodkreŜliĺ naleŨy, iŨ obowiŃzki w zakresie tablic informacyjnych i pamiŃtkowych 
dotyczŃ projekt·w, dla kt·rych warunek kwotowy (dot. wkğadu publicznego) oraz 
przedmiotowy (dot. rodzaju projektu) zostajŃ speğnione ğŃcznie.  

Tablica zawiera co najmniej nastňpujŃce informacje: 

¶ rodzaj i tytuğ projektu,  
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¶ logo1 Unii Europejskiej,  

¶ odniesienie do funduszu, z kt·rego dofinansowany jest projekt (dla PO IG 
bňdzie to ĂEuropejski Fundusz Rozwoju Regionalnegoò), 

¶ hasğo okreŜlone przez Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ PO IG (do wyboru dwa hasğa: 
ĂFundusze Europejskie - dla rozwoju innowacyjnej gospodarkiò, ĂDotacje na 
innowacjeò), najlepiej wraz z wyraŨeniem ĂInwestujemy w waszŃ 
przyszğoŜĺò.(hasğo uzupeğniajŃce) 

Informacje okreŜlone wyŨej powinny zajmowaĺ co najmniej 25% cağkowitej 
powierzchni tablicy. 

ObowiŃzek zamieszczania odniesienia do funduszu oraz hasğa okreŜlonego przez 
Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ nie dotyczy mağych produkt·w projektu lub materiağ·w, 
kt·rych wymiary bŃdŦ technika wykonania uniemoŨliwiajŃ czytelne zamieszczenie 
takich informacji. 

Dodatkowo obowiŃzki beneficjent·w w zakresie informacji i promocji okreŜlone sŃ 
w umowach o dofinansowanie projektu podpisywanych z instytucjami, kt·re peğniŃ 
rolň IP lub IW dla dziağania, w ramach kt·rego projekt uzyskağ dofinansowanie. 
Zapisy umowy o dofinansowanie zobowiŃzujŃ beneficjenta do ich przestrzegania 
i bňdŃ podlegağy weryfikacji w zakresie ich stosowania podczas kontroli projektu. 

Z punktu widzenia beneficjent·w projekt·w wsp·ğfinansowanych w ramach PO IG 
wiŃŨŃcymi dokumentami w zakresie informacji i promocji sŃ : 

¶ RozporzŃdzenie wykonawcze KE; 

¶ Umowa o dofinansowanie projektu.  
 
W przypadku, gdy projekt realizowany jest przez konsorcjum, upewniĺ naleŨy siň 
z kim podpisana zostağa umowa o dofinansowanie projektu. JeŨeli umowa zostağa 
podpisana z konsorcjum, to obowiŃzki dotyczŃce informacji i promocji projektu 
dotyczŃ w r·wnej mierze wszystkich jego czğonk·w. JeŨeli z kolei umowň 
o dofinansowanie projektu podpisağ tzw. lider konsorcjum, natomiast projekt jest 
realizowany przez cağe konsorcjum (przez wszystkich jego czğonk·w/partner·w), to 
za zapewnienie przestrzegania obowiŃzk·w w zakresie informacji i promocji dla 
cağego projektu we wszystkich miejscach jego realizacji, odpowiedzialny jest lider 
konsorcjum (jako beneficjent i tym samym strona umowy o dofinansowanie). 
PodsumowujŃc zatem: jeŨeli projekt jest realizowany r·wnieŨ przez partner·w 
konsorcjum w r·Ũnych lokalizacjach, to w nich r·wnieŨ beneficjent musi zapewniĺ 
promocjň projektu. Lider konsorcjum moŨe przykğadowo w umowach zawieranych 
z partnerami konsorcjum, zobligowaĺ wszystkich partner·w do promocji projektu. 
Jednak pamiňtaĺ naleŨy, iŨ to beneficjent (a zatem podmiot, kt·ry podpisağ umowň 
o dofinansowanie) bňdzie odpowiadağ za wğaŜciwe ich przestrzeganie. 
 

                                                 
1 Logo - graficzny znak towarowy speğniajŃcy rolň marketingowŃ a jednoczeŜnie informacyjnŃ, poprzez 
skr·towe, ale ğatwo zauwaŨalne i ğatwo zapamiňtywane przedstawienie symbolu firmy, instytucji, 
organizacji, lub teŨ (np. flaga Unii Europejskiej) jakiejŜ idei, pomysğu, ale takŨe mogŃce speğniaĺ rolň 
jako charakterystyczne oznaczenie czegoŜ, czyli speğniajŃce rolň znaku informacyjnego. 

 

http://pl.wikipedia.org/wiki/Znak_towarowy
http://pl.wikipedia.org/wiki/Symbol
http://pl.wikipedia.org/wiki/Flaga_Unii_Europejskiej
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Jak juŨ wspomniano powyŨej, wypeğnienie zobowiŃzaŒ w zakresie promocji projektu 
bňdzie weryfikowane w drodze kontroli na miejscu realizacji projektu. Rodzaje 

kontroli* przedstawia poniŨszy rysunek. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
JeŨeli w wyniku kontroli stwierdzone zostanŃ uchybienia lub nieprawidğowoŜci 
w zakresie obowiŃzk·w dotyczŃcych informacji i promocji, w·wczas moŨe dojŜĺ do 
koniecznoŜci zwr·cenia czňŜci lub cağoŜci dofinansowania (w przypadku nie 
wywiŃzywania siň w peğni z obowiŃzku promocji projektu) lub w przypadku, gdy 
beneficjent w og·le nie promuje projektu, umowa o dofinansowanie moŨe zostaĺ 
rozwiŃzana. W praktyce jednak wykryte w czasie kontroli przypadki 
niewywiŃzywania siň z obowiŃzku promocji stanowiŃ podstawň do sformuğowania 
zaleceŒ pokontrolnych i najczňŜciej sŃ przez beneficjent·w uzupeğniane. 
Kontrolerzy, podczas kontroli bňdŃ weryfikowali czy beneficjenci wypeğniajŃ 
obowiŃzki wynikajŃce z umowy o dofinansowanie oraz rozporzŃdzeŒ unijnych, 
przytoczonych na wstňpie Przewodnika. 

                                                 
*
Kontrola systemowa to kontrola wykonywana przez instytucjň nadrzňdnŃ w instytucji podlegğej 

w zakresie powierzonych do realizacji zadaŒ na podstawie zawartego porozumienia lub umowy. 
Ten typ kontroli dotyczy IZ, IP i IW (np. IZ prowadzi kontrole w IP i IW, zaŜ IP w podlegğych IW. 
**Kontrola projekt·w na miejscu ï kontrola przeprowadzana przez IW, IP, IZ lub inne uprawnione 
krajowe lub wsp·lnotowe instytucje kontrolujŃce (np. Komisja Europejska, Europejski Trybunağ 
Obrachunkowy, UrzŃd Kontroli Skarbowej, Ministerstwo Finans·w) w zakresie realizacji projektu przez 
beneficjenta na podstawie umowy o dofinansowanie projektu, w miejscu realizacji projektu, w siedzibie 
beneficjenta, majŃca na celu ustalenie czy projekt jest rzeczywiŜcie realizowany lub wykonany, 
a wydatki poniesione naleŨycie udokumentowane. Kontrola projekt·w na miejscu dotyczy wszystkich 
typ·w projekt·w, w tym projekt·w systemowych oraz projekt·w kluczowych. Kontrola projekt·w na 
miejscu moŨe mieĺ miejsce przed podpisaniem umowy o dofinansowanie (tzw. kontrola ex ante 
projektu), w trakcie jego realizacji oraz po zakoŒczeniu realizacji projektu. Ten typ kontroli dotyczy 
beneficjent·w projektu. 
***Kontrola planowa - kontrola przeprowadzona na podstawie zatwierdzonego rocznego planu kontroli 
danej instytucji.  
****Kontrola doraŦna - kontrola przeprowadzona poza planem kontroli w wyniku otrzymania przez 
instytucjň jŃ przeprowadzajŃcŃ informacji o podejrzeniu powstania nieprawidğowoŜci w realizacji 
projektu lub w funkcjonowaniu systemu zarzŃdzania i kontroli. 
 

Kontrola 
projektu 

Kontrola 

systemowa* 

Kontrola na 

miejscu** 

Kontrola 

planowa*** 

Kontrola 

doraŦna**** 

Kontrola 
planowa 

Kontrola 
doraŦna 

Dotyczy 

instytucji 

uczestniczŃcych 

we wdraŨaniu 

PO IG  

Dotyczy 

wszystkich 

beneficjent·w 

PO IG  
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4. W jaki spos·b wğaŜciwie oznaczyĺ projekt? 

4.1  Zasady og·lne 

Zar·wno beneficjenci projekt·w wsp·ğfinansowanych ze Ŝrodk·w unijnych, jak 
r·wnieŨ instytucje zaangaŨowane we wdraŨanie PO IG, sŃ zobowiŃzani do 
poinformowania o tym fakcie spoğeczeŒstwa. Informacja o tym, Ũe projekt jest 
wsp·ğfinansowany ze Ŝrodk·w Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu 
Rozwoju Regionalnego musi byĺ widoczna i czytelna oraz umieszczona na tzw. 
produkcie projektu, np. maszynie, urzŃdzeniu, aparaturze, budynku, materiale, ulotce 
itp., w szczeg·lnoŜci zaŜ, jeŨeli zostağ on zakupiony/zmodernizowany/wytworzony ze 
Ŝrodk·w finansowanych PO IG. 
Przez informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu rozumie siň informacjň 
o wsp·ğfinansowaniu przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, wraz z logo 
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz logo Unii Europejskiej. 
Graficzne przedstawienie informacji o wsp·ğfinansowaniu to zamieszczenie na 
produkcie projektu logo PO IG i logo UE z tzw. odwoğaniem sğownym do UE oraz 
EFRR (podpisem sğownym przy fladze UE "Unia Europejska. Europejski Fundusz 
Rozwoju Regionalnego"), zgodnie z poniŨszym rysunkiem.  

Na stronie internetowej PO IG, w zakğadce Zasady promocji (a nastňpnie 
w podzakğadce Logo), udostňpniono do pobrania niezbňdne logo do oznaczania 
projekt·w, a takŨe ciŃg znak·w w formacie .cdr. 

 

 
Pod informacjami tymi moŨe siň znaleŦĺ dodatkowo podpis o Ăwsp·ğfinansowaniu 
przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnegoò, jednak nie jest to bezwzglňdny 

obowiŃzek, lecz opcjonalna forma informowania o wsp·ğfinansowaniu.  
 
 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 

Projekt wsp·ğfinansowany ze Ŝrodk·w Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 
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W przypadku produkt·w projektu o mağych wymiarach, dla kt·rych technicznie nie 
ma moŨliwoŜci zastosowania peğnego wariantu znakowania (logo PO IG i logo UE 
z podpisem sğownym "Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju 
Regionalnego"), dopuszcza siň oznakowanie za pomocŃ logo Programu oraz logo 
UE tylko z odwoğaniem sğownym do UE.  

 
W skrajnych przypadkach, gdy produkt projektu jest mikrogabarytowy, bŃdŦ gdy 
technika wykonania uniemoŨliwia czytelne zamieszczenie odwoğania sğownego do 
Unii Europejskiej przy logo UE, dopuszcza siň zamieszczenie logo UE bez odwoğaŒ 
sğownych. 

 

UWAGA: w przypadku, gdy beneficjentem projektu jest konsorcjum, to w ciŃgu 
znak·w - w miejscu na logotyp beneficjenta - mogŃ znaleŦĺ siň logotypy 
konsorcjant·w. 
Nie zaleca siň jednak zamieszczania wiňcej niŨ 2 logotyp·w w przestrzeni pomiňdzy 
logo PO IG oraz logo UE, chyba, Ũe wielkoŜĺ produktu projektu umoŨliwiajŃ czytelne 
i widoczne ich zamieszczenie. 
Pamiňtaĺ naleŨy bowiem, iŨ priorytetem jest zachowanie odpowiedniej widocznoŜci 
i przejrzystoŜci informacji o wsp·ğfinansowaniu. 
IZ PO IG rekomenduje zatem w przypadkach gdy konsorcjum jest wielopodmiotowe, 
zamieszczenie w ciŃgu znak·w logo lidera konsorcjum, lub stworzenie logo projektu 
i zamieszczenie go w ciŃgu znak·w. 
 

 

 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 
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4.2 Znakowanie projekt·w  

4.2.1 Na poziomie beneficjenta 

RozporzŃdzenie wykonawcze nr 1828/2006 KE okreŜla obowiŃzek informowania 
opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, nie podaje natomiast 
konkretnych narzňdzi promowania (poza wspomnianymi wczeŜniej tablicami 
informacyjnymi i pamiŃtkowymi oraz dokumentacjŃ). 

WychodzŃc naprzeciw potrzebie doprecyzowania tych zapis·w, w oparciu o Strategiň 
komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii 
Sp·jnoŜci na lata 2007-2013, proponujemy podziağ na znakowanie projekt·w 
poprzez uŨycie, jako kryterium gğ·wnego wielkoŜci produktu projektu, kt·ry podlega 
obowiŃzkowi znakowania i informowania spoğeczeŒstwa o fakcie jego 
wsp·ğfinansowania ze Ŝrodk·w EFRR w ramach PO IG. 
 
Produkty projektu o duŨych gabarytach  
 
Projekty, kt·rych produktem sŃ obiekty, maszyny, urzŃdzenia, materiağy itp. 

o duŨych gabarytach i kt·rych zakup bŃdŦ wykonanie jest dofinansowane ze Ŝrodk·w 
EFRR w ramach PO IG, muszŃ zawieraĺ obowiŃzkowo co najmniej:  

¶ logo Unii Europejskiej z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz 
Rozwoju Regionalnego", 

¶ logo PO IG,  

¶ hasğo promocyjne PO IG (o kt·rym wspomniano w rozdziale 3.3),  

¶ opcjonalnie, jeŜli to moŨliwe: logo beneficjenta/instytucji/projektu, informacjň 
o wsp·ğfinansowaniu projektu.  

Przykğadowy podziağ wybranych produkt·w projektu i element·w ich oznakowania 
prezentuje poniŨsza tabela. 

 

Tabela 1. Przykğady produkt·w projektu o duŨych gabarytach oraz elementy ich 
graficznej wizualizacji 
Przykğad produktu projektu Znakowanie za pomocŃ element·w 

graficznej wizualizacji 
1. DuŨe produkty projektu: 

a. budynki, 
b. maszyny i urzŃdzenia o duŨych gabarytach, 
c. aparatura o duŨych gabarytach, 

 
 
 

Produkty projektu bňdŃ zawierağy: 
ObowiŃzkowo: 
1. Logo PO IG 
2. Logo Unii Europejskiej 
3. Odwoğanie sğowne do Unii 

Europejskiej. 
4. Odwoğanie sğowne do EFRR (peğna 

nazwa) 
5. Hasğo okreŜlone dla PO IG 

Opcjonalnie: 
6. Logo beneficjenta/instytucji/projektu 
7. Podpis z informacjŃ 

o wsp·ğfinansowaniu projektu przez 
EFRR 

8. Hasğo uzupeğniajŃce 
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PowyŨsze przykğady znakowania wybranych produkt·w rozumiane sŃ jako wariant 
podstawowy. 
 
Przykğady oznaczenia produkt·w projektu: 
 

 
PowyŨsze znaki graficzne (logo PO IG, logo UE i logo w przestrzeni pomiňdzy tymi 
znakami) tworzŃ tzw. ciŃg znak·w, w obszarze kt·rego zabrania siň zamieszczania 
innych informacji (np. tekstu o wsp·ğfinansowaniu projektu/produktu, hasğa 
promocyjnego, tytuğu projektu itp.). 
 
Istotne uwagi: 
V Hasğo promocyjne okreŜlone przez Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ dla PO IG jest 

umieszczane w dowolnym miejscu produktu projektu. Musi byĺ jednak 
umieszczone poza ciŃgiem znak·w. Zasada ta nie dotyczy tablic informacyjnych 
i pamiŃtkowych, w przypadku kt·rych wskazano miejsce umieszczenia hasğa 
promocyjnego (przykğady om·wiono i pokazano w rozdziale 5.3.2). 

V Informacja o wsp·ğfinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu 
produktu projektu. Musi byĺ jednak umieszczona poza ciŃgiem znak·w. Zasada 
ta nie dotyczy tablic informacyjnych i pamiŃtkowych, w przypadku kt·rych 
w rozdziale 5.3.2 wskazano miejsce, w kt·rym taka informacja powinna siň 
znajdowaĺ. 

V TreŜĺ informacji o wsp·ğfinansowaniu moŨe podlegaĺ modyfikacji, rozwiniňciu, np. 
jeŨeli rezultatem realizacji projektu jest urzŃdzenie, kt·re zostağo zakupione ze 
Ŝrodk·w EFRR w ramach PO IG, informacja o wsp·ğfinansowaniu moŨe mieĺ 
nastňpujŃcŃ formň: ĂZakup urzŃdzenia (moŨna zastŃpiĺ bezpoŜrednio konkretnŃ 
nazwŃ lub typem urzŃdzenia) wsp·ğfinansowany ze Ŝrodk·w Europejskiego 
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarkaò. 

V W przypadku, gdy do celu promocji projektu wykorzystujemy stronň internetowŃ, 
bŃdŦ multimedia (filmiki, prezentacje) dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie 
animowanych wersji element·w wizualizacji. Przykğadowo strony/podstrony 
internetowe czy prezentacje multimedialne poŜwiňcone realizowanemu projektowi 
mogŃ zawieraĺ animowane logo bŃdŦ cağy ciŃg znak·w. 

 
 
 
 
 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/

projektu 
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Produkty projektu o mağych gabarytach 
 

Projekty, kt·rych produkty posiadajŃ stosunkowo niewielkie gabaryty, 
a kt·rych zakup bŃdŦ wykonanie jest dofinansowane ze Ŝrodk·w EFRR w ramach 
PO IG, muszŃ zawieraĺ co najmniej:  

¶ logo Unii Europejskiej z podpisem,ĂUnia Europejskaò,  

¶ logo PO IG,  

¶ opcjonalnie, jeŜli to moŨliwe: logo beneficjenta/instytucji/projektu.  
 
Wyb·r zastosowanego wariantu zaleŨy od wielkoŜci produktu, rodzaju i techniki jego 
wykonania, przy czym zaleca siň stosowanie wariantu podstawowego w kaŨdym 
przypadku, gdy warunki techniczne to umoŨliwiajŃ. 
 
Tabela 2. Przykğady produkt·w projektu o mağych gabarytach oraz elementy ich 
graficznej wizualizacji 
Przykğad produktu Znakowanie za pomocŃ element·w 

graficznej wizualizacji 

1. Mağe produkty: 
a. maszyny, urzŃdzenia, aparatura itp. 

o niewielkich gabarytach 
 

Produkty projektu bňdŃ zawierağy: 
ObowiŃzkowo: 
1. Logo PO IG 
2. Logo Unii Europejskiej 
3. Odwoğanie sğowne do Unii Europejskiej 

(w bardzo wyjŃtkowych sytuacjach, gdy 
techniki wykonania uniemoŨliwiajŃ czytelne 
zamieszczenie odwoğania sğownego, element 
ten nie jest obowiŃzkowy) 

Opcjonalnie: 
4. Logo beneficjenta/instytucji/projektu 

 
Przykğady oznaczenia produkt·w projektu o mağych gabarytach: 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 
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4.2.2 Na poziomie IZ, IP i IW 

 

ObowiŃzek informowania o wsp·ğfinansowaniu projekt·w i dziağaŒ finansowanych 
ze Ŝrodk·w EFRR ciŃŨy r·wnieŨ na instytucjach zaangaŨowanych w zarzŃdzanie 
i wdraŨanie PO IG. Instytucje te obowiŃzuje stosowanie przepis·w zawartych 
w rozporzŃdzeniach 1083/2006 oraz 1828/2006. Uszczeg·ğowienia tych przepis·w 
zawarte sŃ dodatkowo w kilku dokumentach, kt·re precyzyjniej okreŜlajŃ obowiŃzki, 
sposoby i narzňdzia promocji projekt·w i informowania o wsp·ğfinansowaniu ze 
Ŝrodk·w EFRR. SŃ to: 

ƴ Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji 
i promocji, 

ƴ Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach 
Narodowej Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007 ï 2013, 

ƴ Plan komunikacji PO IG. 
 
Projekty, kt·re realizujŃ instytucje zaangaŨowane we wdraŨanie Programu (a nie sŃ 
to projekty beneficjent·w systemowych lub projekty kluczowe, kt·rych promocja 
r·wnieŨ bezwzglňdnie dotyczy) finansowane sŃ gğ·wnie w ramach Priorytetu 9 PO IG 
ĂPomoc Technicznaò. 
Dostňpne wsparcie ze Ŝrodk·w pomocy technicznej moŨna przeznaczyĺ m.in. na 
podnoszenie kwalifikacji zawodowych pracownik·w zaangaŨowanych w realizacjň 
PO IG, zakup sprzňtu, oprogramowania i wyposaŨenia sğuŨŃcego realizacji cel·w PO 
IG, finansowanie dziağaŒ z zakresu komunikacji i promocji oraz dziağaŒ 
szkoleniowych skierowanych do beneficjent·w, monitorowanie i kontrolň projekt·w 
i instytucji, wykonywanie ekspertyz, przygotowanie lub zakup publikacji, dziağania 
ewaluacyjne.  
KaŨdy produkt lub efekt realizacji projektu, kt·rego finansowanie nastŃpiğo przy 
wsp·ğudziale Ŝrodk·w unijnych, powinien zostaĺ oznakowany za pomocŃ logotyp·w 
UE oraz PO IG, odpowiednio z odwoğaniami sğownymi lub jeŨeli wielkoŜĺ, rodzaj, 
bŃdŦ technika wykonania to uniemoŨliwiajŃ ï tylko logo UE oraz PO IG.  
 
Produkty, materiağy o duŨych wymiarach 
 
Wariant znakowania dla duŨych produkt·w oraz materiağ·w informacyjnych 
i promocyjnych zakğada, Ũe wszystkie bňdŃ zawierağy, zgodnie z rozporzŃdzeniem 

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 
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wykonawczym oraz KsiňgŃ identyfikacji wizualnej NSS3 co najmniej: logo UE 
z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego", logo PO 
IG, hasğo promocyjne PO IG. Opcjonalnie jeŜli to moŨliwe materiağy te mogŃ zawieraĺ 
logo instytucji, informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu oraz hasğo uzupeğniajŃce PO 
IG. Przykğadowy podziağ wybranych produkt·w i materiağ·w promocyjnych dla tego 
wariantu prezentuje tabela nr 3. 
 

Tabela 3. Przykğady materiağ·w o duŨych wymiarach oraz elementy ich graficznej 
wizualizacji 
Przykğad produktu i materiağu informacyjno - 
promocyjnego 

Elementy wizualizacji 

1. DuŨe materiağy: 
a. billboardy, plakaty, tablice  
b. sprzňt biurowy 
c. sprzňt komputerowy 
d. banner, stand, roll-up, Ŝcianki konferencyjne, 
e. namioty, stoiska wystawowe itp. 

Materiağy informacyjne i promocyjne 
zawierajŃ: 
ObowiŃzkowo: 
1. Logo PO IG. 
2. Logo Unii Europejskiej. 
3. Odwoğanie sğowne do Unii 

Europejskiej. 
4. Odwoğanie sğowne do EFRR (peğna 

nazwa). 
5. Hasğo okreŜlone dla PO IG 

(w przypadku materiağ·w 
wymienionych w kolumnie 
z przykğadami, od 1b do 3, 
stosowanie hasğa jest opcjonalne, 
w zaleŨnoŜci od wielkoŜci, rodzaju, 
charakteru i techniki wykonania 
materiağ·w). 

Opcjonalnie: 
6. Logo instytucji/projektu  
7. Informacja o wsp·ğfinansowaniu 

projektu 

2. Materiağy drukowane: 
a. publikacje (np.: dokumenty programowe,     

broszury, ulotki, biuletyny itp.), 
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty, 
c. informacje prasowe, reklamy i ogğoszenia 
prasowe, reklamy i ogğoszenia internetowe, 

d. teczki firmowe, kalendarze itp. 

3. Materiağy multimedialne: 
a. strony internetowe,  
b. ogğoszenia internetowe,  
c. banery internetowe, 
d. artykuğy sponsorowane w internecie, 
e. bazy danych, 
f. filmy, 
g. prezentacje Power Point 

 
Przykğady oznaczenia materiağ·w o duŨych wymiarach: 

                                                 
3 Ksiňga identyfikacji wizualnej NSS to zağŃcznik do Strategii komunikacji Funduszy Europejskich 
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007 ï 2013, dostňpna jest pod adresem 
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx 

Miejsce na logo 

instytucji/projektu 
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Istotne uwagi: 
V Hasğo promocyjne okreŜlone przez Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ dla PO IG jest 

umieszczane w dowolnym miejscu produktu/materiağu. Musi byĺ jednak 
umieszczone poza ciŃgiem znak·w, kt·re tworzŃ logo PO IG, logo UE, logo 
instytucji/projektu.  

V Informacja o wsp·ğfinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu 
produktu/materiağu. Musi byĺ jednak umieszczona poza ciŃgiem znak·w. 

V TreŜĺ informacji o wsp·ğfinansowaniu moŨe podlegaĺ modyfikacji, rozwiniňciu, np. 
jeŨeli w ramach projektu realizujemy szkolenie, to informacja o wsp·ğfinansowaniu 
bňdzie miağa nastňpujŃcŃ formň: ĂSzkolenie wsp·ğfinansowane ze Ŝrodk·w 
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu 
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarkaò. 

V W przypadku materiağ·w promocyjnych wymienionych w punkcie 3 w tabeli nr 3, 
oraz innych produkt·w multimedialnych, dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie 
animowanych wersji element·w wizualizacji. Przykğadowo, strony/podstrony 
internetowe czy prezentacje multimedialne poŜwiňcone realizowanemu projektowi 
mogŃ zawieraĺ animowane logo bŃdŦ cağy ciŃg znak·w. 

Produkty, materiağy o mağych wymiarach 

Wariant znakowania mağych produkt·w oraz materiağ·w promocyjnych zakğada, Ũe 
wybrane produkty i materiağy promocyjne oraz wybrane materiağy drukowane bňdŃ 
zawierağy, zgodnie z rozporzŃdzeniem wykonawczym oraz KsiňgŃ identyfikacji 
wizualnej NSS, co najmniej: logo UE z podpisem ĂUnia Europejskaò, logo PO IG, 
a opcjonalnie jeŜli to moŨliwe: logo instytucji/projektu. Przykğadowy podziağ 
wybranych produkt·w i materiağ·w dla tego wariantu prezentuje poniŨsza tabela. 
Wyb·r zastosowanego wariantu zaleŨy od wielkoŜci, rodzaju i techniki wykonania 
danego produktu lub materiağu, przy czym zaleca siň stosowanie wariantu 
podstawowego w kaŨdym przypadku, gdy warunki techniczne to umoŨliwiajŃ. 
 
Tabela 4. Przykğady materiağ·w o mağych wymiarach oraz elementy ich graficznej 
wizualizacji 
Przykğad produktu/materiağu promocyjnego Elementy wizualizacji 

1. Mağe produkty i materiağy: 
a. sprzňt biurowy lub wyposaŨenie o bardzo 

mağych wymiarach, 
b. oprogramowanie, 
c. gadŨety o mağych wymiarach, 

Materiağy informacyjne i promocyjne 
zawierajŃ: 
ObowiŃzkowo: 
1. Logo PO IG 
2. Logo Unii Europejskiej 

Projekt wsp·ğfinansowany ze Ŝrodk·w Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 

Miejsce na logo 

instytucji/projektu 
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d. nadruki na pğytach CD/DVD, itp. 3. Odwoğanie sğowne do Unii Europejskiej 
(w bardzo wyjŃtkowych sytuacjach, gdy 
techniki wykonania uniemoŨliwiajŃ 
czytelne zamieszczenie odwoğania 
sğownego, element ten nie jest 
obowiŃzkowy) 

Opcjonalnie: 
4. Logo instytucji instytucji/projektu 

2. Materiağy drukowane: 
a. papier firmowy, 
b. bilety wizytowe, 
c. karty grzecznoŜciowe, 
d. koperty, 
e. naklejki na sprzňt i wyposaŨenie itp 

 
Przykğady oznaczenia mağych materiağ·w promocyjnych: 
 

 

5. Narzňdzia informacji i promocji 

 
Wyb·r odpowiedniego narzňdzia promocji projektu zaleŨy m.in. od tego jakŃ 

funkcjň peğnimy w systemie PO IG: beneficjenta czy teŨ instytucji zaangaŨowanej we 
wdraŨanie PO IG. Nie istnieje jednak przepis zabraniajŃcy beneficjentom 
i instytucjom stosowania okreŜlonego narzňdzia promocji, spoŜr·d wymienionych 
i opisanych w kolejnych rozdziağach przykğad·w. Pamiňtaĺ naleŨy jednak, by wydatek 
poniesiony na promocjň byğ kwalifikowany, racjonalny, a jego poniesienie 
uzasadnione. Zatem w przypadku beneficjenta, kt·ry w wyniku realizacji projektu 
otrzymağ dofinansowanie na opracowanie wzoru przemysğowego lub uŨytkowego nie 
ma wiňkszego sensu stosowanie narzňdzi promocji typu reklama w telewizji.  
WaŨne by informacja o wsp·ğfinansowaniu, kt·rŃ chcemy przekazaĺ, byğa czytelna 
dla szerokiego krňgu odbiorc·w, dlatego teŨ nie zaleca siň uŨywania skr·t·w (np. 
UE, EFRR czy PO IG), poniewaŨ nie sŃ one powszechnie znane wszystkim grupom 
docelowym. Na wszystkich produktach projektu i materiağach zaleca siň 
zamieszczane peğnych nazw.  

Miejsce na logotyp 
beneficjenta/instytucji/projektu 

Miejsce na logotyp 
Instytucji/projektu 
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Przy zamieszczaniu logo naleŨy przestrzegaĺ zasad proporcji. Symbole 
zamieszczane na wszystkich produktach projektu i na materiağach powinny mieĺ 
zbliŨonŃ wielkoŜĺ. Logo UE nie powinno byĺ znaczŃco mniejsze niŨ logo Programu 
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. 
Przykğadowe rozmieszczenie logo przedstawiono na poniŨszym rysunku. 
Na czerwono zaznaczono linie graniczne/pomocnicze wyznaczajŃce obszar, poza 
kt·re g·rna i dolna granica logotyp·w UE oraz logotypu instytucji/beneficjenta nie 
powinna wykraczaĺ.  
W zestawieniach z innymi znakami logo PO IG znajduje siň zawsze z lewej strony, 
logo UE z prawej strony, w przestrzeni pomiňdzy tymi znakami moŨna umieŜciĺ inne 
znaki, np. logo beneficjenta, logo instytucji lub logo projektu itp. Na poniŨszym 
przykğadzie zastosowano logo Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju. 

 

 
UWAGA: W przestrzeni pomiňdzy znakami PO IG oraz UE, jak r·wnieŨ na cağej 
powierzchni produktu projektu, nie moŨna zamieszczaĺ logotyp·w innych firm, 
instytucji, podwykonawc·w czy sponsor·w, jeŨeli te podmioty nie peğniŃ w projekcie 
funkcji jego beneficjenta4. 
 

5.1 Na poziomie beneficjent·w 

 
Beneficjent zobowiŃzany jest do poinformowania wszystkich uczestnik·w projektu 

(czyli os·b zaangaŨowanych w realizacjň projektu) oraz opinii publicznej o pomocy 
otrzymanej z funduszy unijnych. PoniewaŨ rozporzŃdzenie 1828/2006 Komisji 
Europejskiej podaje jedynie minimalny zestaw narzňdzi sğuŨŃcych promocji projektu 
(tablice informacyjne, tablice pamiŃtkowe, dokumentacja), Instytucja ZarzŃdzajŃca 
zaleca zastosowanie wiňcej niŨ wskazane w rozporzŃdzeniu narzňdzia promocji, 
w celu zintensyfikowania dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych. Beneficjenci 
powinni stosowaĺ w promocji projektu jednolitŃ identyfikacjň wizualnŃ, kt·ra 
obejmuje: 
- logo UE z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju 
Regionalnegoò (w przypadku produkt·w projektu o mağych gabarytach lub 
w przypadku kt·rych technika wykonania uniemoŨliwia zamieszczenie 
odwoğania do funduszu, obowiŃzkowo tylko odwoğanie do Unii Europejskiej, 
a w skrajnych przypadkach tylko logo UE), 

- logo i nazwň Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
- hasğa okreŜlonego przez IZ, o kt·rym wspomniano w rozdziale 3.3 
(obowiŃzkowo przede wszystkim na tablicach informacyjnych i pamiŃtkowych), 

                                                 
4
 O tym kto peğni funkcjň beneficjenta projektu, moŨna dowiedzieĺ siň z umowy o dofinansowanie 

projektu. 



 

 21 

- kolorystykň stosowanŃ w przypadku znakowania produkt·w projektu (jest 
dowolna, aczkolwiek zaleca siň stosowanie bieli lub kolor·w zarezerwowanych 
dla PO IG, opisanych w zağŃczniku nr 2 do przewodnika), 

- odpowiedniŃ czcionkň (zalecanŃ, aczkolwiek nieobowiŃzkowŃ ï wskazanŃ 
w przykğadzie 1). 

 
W przypadku duŨych projekt·w, o czym pisano juŨ w rozdziale 3.3, beneficjenci 
zobowiŃzani sŃ do stosowania: 
 

ƴ w trakcie realizacji projektu tablic informacyjnych, 
ƴ po zakoŒczeniu projektu tablic pamiŃtkowych.  

 
Wz·r tablic opisano w rozdziale 5.3.2. 
Ponadto, beneficjenci mogŃ wybraĺ inne spoŜr·d otwartego katalogu wskazanych 
niŨej narzňdzi, kt·re wykorzystajŃ w celu wzmocnienia efektu promocji projektu, 
poprzez zamieszczanie na nich logotyp·w PO IG oraz UE np.: 
ƴ materiağy promocyjne, 
ƴ nadruki na pğytach CD/DVD, zawierajŃcych dokumentacjň dot. projektu, 
ƴ strona internetowa/zakğadka poŜwiňcona projektowi, 
ƴ prezentacja multimedialna. 
 
PodkreŜliĺ naleŨy, Ũe wyb·r powyŨszych narzňdzi, poza tablicami oraz 
dokumentacjŃ, a w przypadku beneficjent·w posiadajŃcych stronň internetowŃ 
dodatkowo poprzez stworzenie odpowiedniej zakğadki poŜwiňconej projektowi, jest 
opcjonalny i musi byĺ racjonalny oraz uzasadniony z punktu widzenia efektu 
promocji. 
Pamiňtaĺ jednak trzeba, iŨ kaŨdy produkt zakupiony ze Ŝrodk·w projektu powinien 
byĺ oznaczony co najmniej logo UE oraz logo PO IG. Zasady znakowania produkt·w 
opisano w rozdziale 4.2.1  
Ponadto powinno siň mieĺ na uwadze speğnienie obowiŃzku poinformowania 
wszystkich uczestnik·w projektu (czyli os·b zaangaŨowanych w realizacjň projektu) 
oraz opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, o kt·rym m·wi 
rozporzŃdzenie 1828/2006. To od beneficjenta projektu zaleŨy w jaki spos·b 
speğnienie tego obowiŃzku wykaŨe i czy bňdzie ono wystarczajŃce. 
 

 
Przykğad 1 Zalecana czcionka 
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Znakowanie dokumentacji 
Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu, opr·cz produkt·w projektu, 
r·wnieŨ cağa dokumentacja zwiŃzana z realizacjŃ projektu (np. korespondencja 
prowadzona z innymi organami i instytucjami dotyczŃca realizowanego projektu) oraz 
segregatory/teczki, w kt·rych jest ona przechowywana, muszŃ zawieraĺ logo UE 
z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnegoò oraz logo 
PO IG, zgodnie z przykğadami od 2 do 5. W przypadku dokumentacji wytworzonej 
jeszcze przed terminem podpisania umowy o dofinansowanie projektu (ma to 
zastosowanie np. w przypadku dokumentacji wykonawczej projektu), obowiŃzek ich 
oznakowania moŨna speğniĺ poprzez naklejenie naklejki np. na stronie tytuğowej lub 
na grzbiecie segregatora z dokumentami dotyczŃcymi projektu. 
W przypadku dokument·w wystňpujŃcych w formie gotowych formularzy lub wzor·w 
(np. dokumenty finansowo-ksiňgowe, druki samokopiujŃce, druki rachunk·w lub 
faktury), w kt·rych treŜĺ beneficjent nie ma moŨliwoŜci ingerencji, ani na kt·rych nie 
moŨe zastosowaĺ peğnej formy oznaczeŒ, obowiŃzek znakowania dokumentacji 
moŨna speğniĺ poprzez:  

Á dokonywanie opisu faktury, rachunku na papierze posiadajŃcym wymagane 
znaki graficzne,  

Á uŨycie pieczŃtki z informacjŃ o wsp·ğfinansowaniu i z oznakowaniem,  
Á uŨycie naklejki z wymaganymi znakami graficznymi. 
 

 
UWAGA: Zdarza siň, Ũe zanim umowa o dofinansowanie zostanie podpisana, 
beneficjent, np. podczas prowadzenia kampanii promujŃcej projekt, chciağby posğuŨyĺ 
siň logo Programu Innowacyjna Gospodarka. Nie moŨe jednak tego robiĺ, poniewaŨ 
nie ma pewnoŜci, Ũe projekt zostanie dofinansowany, a celem komunikacji wizualnej 
Programu Innowacyjna Gospodarka jest promocja Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego. 
 

5.2 Na poziomie IZ, IP, IW 

Instytucje zaangaŨowane we wdraŨanie PO IG zobowiŃzane sŃ do stosowania 
zasad promocji w odniesieniu do kaŨdego materiağu i produktu, bňdŃcego efektem 
realizacji projektu. Wyb·r sposobu oraz narzňdzia promocji zaleŨy od funkcji 
instytucji jakŃ peğni ona w systemie instytucjonalnym PO IG. Zakres obowiŃzk·w IZ, 
IP i IW w zakresie informacji i promocji okreŜla Plan komunikacji PO IG, a konkretne 
dziağania tzw. Roczny plan dziağaŒ informacyjnych i promocyjnych PO IG. Ten ostatni 
dokument zawiera opis dziağaŒ informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych 
planowanych przez poszczeg·lne instytucje na dany rok kalendarzowy, okreŜla 
grupň docelowŃ, harmonogram realizacji i budŨet planowanych dziağaŒ oraz 
spodziewane rezultaty. W celu zintensyfikowania dziağaŒ informacyjnych zaleca siň 
stosowanie r·Ũnorodnych narzňdzi promocji. Instytucje zaangaŨowane w realizacjň 
PO IG powinny r·wnieŨ stosowaĺ we wszystkich materiağach jednolitŃ identyfikacjň 
wizualnŃ, kt·ra obejmuje: 
- logo UE z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju 
Regionalnegoò (w przypadku materiağ·w o mağych wymiarach lub w przypadku 
kt·rych technika wykonania uniemoŨliwia zamieszczenie odwoğania do funduszu, 
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obowiŃzkowo tylko odwoğanie do Unii Europejskiej, a w skrajnych przypadkach 
tylko logo UE), 

- logo i nazwň Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
- kolorystykň stosowanŃ w przypadku znakowania materiağ·w (jest dowolna, 
aczkolwiek zaleca siň stosowanie bieli lub kolor·w zarezerwowanych dla PO IG, 
opisanych w zağŃczniku nr 2 do przewodnika), 

- odpowiedniŃ czcionkň (zalecanŃ, aczkolwiek nieobowiŃzkowŃ - wskazanŃ na 
przykğadzie 1).  

 
Instytucje zaangaŨowane w realizacjň PO IG stosujŃ zwykle materiağy promocyjne 
opisane w tabelach 3 oraz 4, z zachowaniem zasad dotyczŃcych wizualizacji 
(a zatem zastosowanie odpowiednich logo - w zaleŨnoŜci od wielkoŜci materiağu, 
czy teŨ techniki jego wykonania, proporcji znak·w). 
Podobnie jak w przypadku beneficjent·w, IZ, IP i IW r·wnieŨ majŃ obowiŃzek 
stosowania znakowania przy uŨyciu logo PO IG oraz logo UE z podpisem ĂUnia 
Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnegoò, do dokumentacji 
zwiŃzanej z projektem.  
Propozycje zamieszczono w przykğadach od 3 do 5. 
 
Przykğady oznaczenia dokumentacji projektowej, majŃce zastosowanie 
zar·wno do dokumentacji beneficjent·w, jak i dokumentacji instytucji 
zaangaŨowanych we wdraŨanie i realizacjň PO IG. 

 
Przykğad 2 
 

 
W poniŨszych przykğadach zamieszczono proponowane wzory oznaczania 
korespondencji dotyczŃcej projektu oraz segregator·w, w kt·rych przechowywana 
jest dokumentacja. W miejscu, gdzie w przykğadach 4 i 5 zaproponowano lokalizacjň 
logo beneficjenta, moŨe pojawiĺ siň r·wnieŨ logo instytucji (np. IZ PO IG, IP PO IG 
lub IW PO IG) lub logo projektu. 
 
UWAGA: Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu instytucja ma obowiŃzek 
oznakowania odpowiednimi znakami i informacjami cağej dotychczasowej 
dokumentacji dotyczŃcej projektu, nawet tej sprzed podpisania umowy. ObowiŃzek 
zostanie speğniony jeŜli naklejka ze znakami i informacjami znajdzie siň na wszelkich 
dokumentach lub na grzbiecie segregatora z dokumentami. 

logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska. Europejski 
Fundusz Rozwoju Regionalnego. 
W przypadku produkt·w projektu o niewielkich gabarytach, 
znakowanie projekt·w om·wiono w rozdziale 4.2.1. i 4.2.2 

logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 ï 2013 
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Przykğad 3: Wz·r korespondencji dotyczŃcej projektu 
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Przykğad 4: Wz·r oznakowania okğadki segregatora 
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ObowiŃzek przechowywania dokumentacji zaleŨy od wystŃpienia pomocy publicznej w projekcie. W przypadku 
jeŨeli pomoc publiczna wystŃpi, dokumentacja zwiŃzana z realizacjŃ projektu bňdzie musiağa byĺ przechowywana 
przez okres 10 lat od udzielenia: 
- pomocy indywidualnej (wejŜcia w Ũycie umowy o dofinansowanie projektu), 
- ostatniej pomocy programu pomocowego, 
- pomocy de minimis 

 
Przykğad 5. Przykğad oznakowania grzbietu segregatora 
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5.3  Przykğady oznakowania projektu za pomocŃ wybranych narzňdzi promocji 

5.3.1 Naklejki/plakietki/tabliczki informacyjne 

 
Narzňdzie to stosuje siň w celu oznakowania Ŝrodk·w trwağych, m.in.: maszyny 

i urzŃdzenia, aparatura, wyposaŨenie biurowe, sprzňt komputerowy, sprzňty audio ï 
wizualne, zakupione ze Ŝrodk·w EFRR w ramach PO IG. Plakietki/naklejki stosuje 
siň r·wnieŨ w przypadku wartoŜci niematerialnych i prawnych np. oprogramowanie, 
umieszczajŃc je w widocznym miejscu na sprzňcie, w kt·rym dane oprogramowanie 
zostağo zainstalowane. 
Sprzňt oraz wyposaŨenie zakupione na potrzeby projektu z funduszy projektu, musi 
byĺ wyraŦnie oznakowane ï np. za pomocŃ naklejek w widocznym miejscu oraz musi 
byĺ czytelne. W przypadku produkt·w o bardzo mağych gabarytach, na kt·rych nie 
ma moŨliwoŜci zamieszczenia czytelnej informacji o wsp·ğfinansowaniu, dopuszcza 
siň zamieszczenie informacji o wsp·ğfinansowaniu na opakowaniu/etui produktu, 
kt·re powinno byĺ dostňpne i przechowywane w jednym miejscu wraz 
z uŨytkowanym produktem.  
Ukğad naklejki/plakietki powinien zawieraĺ: 
-  Logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska, 
-   Logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. 
 
Naklejki bŃdŦ tabliczki naleŨy wykorzystaĺ r·wnieŨ do oznakowania stanowisk pracy 
pracownik·w zaangaŨowanych w realizacjň projektu wsp·ğfinansowanego ze 
Ŝrodk·w unijnych5, np. poprzez naklejenie takiej naklejki na drzwiach pokoju, 
w kt·rym pracownik/cy pracuje/jŃ. 
W przypadku przestrzeni tzw. open space wym·g oznakowania stanowiska pracy 
moŨe zostaĺ speğniony poprzez zamieszczenie naklejki na biurku, bŃdŦ innej 
powierzchni na stanowisku pracy danego pracownika, zapewniajŃcym jego wğaŜciwŃ 
ekspozycjň. MoŨna oznakowaĺ r·wnieŨ cağe pomieszczenie wykorzystujŃc w tym 
celu tabliczki umieszczone przed salŃ (z informacjŃ o wsp·ğfinansowaniu stanowisk 
pracy os·b zaangaŨowanych w realizacjň projektu), oznaczyĺ Ŝciankň dzielŃcŃ open 
space (jeŨeli ma zastosowanie) lub przed wejŜciem na salň umieŜciĺ listň os·b 
zaangaŨowanych w realizacjň projektu itd. 

Znaki graficzne powinny byĺ czytelne i wyraŦne, przy zachowaniu zasad opisanych 
w zağŃcznikach do niniejszego Przewodnika, dotyczŃcych samego znaku graficznego 
i  moŨliwoŜci jego zestawiania z innymi znakami.  
W ramach oznaczania maszyn, urzŃdzeŒ, sprzňtu i wyposaŨenia moŨliwe jest 
wykorzystywanie naklejek papierowych, na folii samoprzylepnej, tabliczek 
plastikowych, metalowych. 
PoniŨej przedstawiono przykğady naklejek do umieszczenia na Ŝrodkach trwağych 
(wersja dla produkt·w o mağych gabarytach, na kt·rych nie ma moŨliwoŜci 
zamieszczenia wersji podstawowej) oraz do oznakowania miejsca pracy 
pracownik·w zaangaŨowanych w realizacjň projektu. 

                                                 
5
 Wym·g ten nie dotyczy os·b zatrudnionych z tytuğu um·w cywilnoprawnych 
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5.3.2 Tablice informacyjne i pamiŃtkowe 

5.3.2.1  Tablice informacyjne i pamiŃtkowe - zewnňtrzne 

Tablice informacyjne i pamiŃtkowe umieszcza siň w przypadku inwestycji 
budowlanych lub infrastrukturalnych, typu inwestycje w budowle i budynki, np. rozw·j 
infrastruktury park·w technologicznych, inwestycje infrastrukturalne przedsiňbiorstw, 
w tym inwestycje typu greenfield, itp. Tablicň pamiŃtkowŃ dodatkowo naleŨy 
zamieŜciĺ w przypadku inwestycji w Ŝrodki trwağe (przy zağoŨeniu speğnienia wymogu 
wartoŜci wkğadu publicznego do projektu, o kt·rej byğa juŨ mowa w rozdziale 3.3). 
Tablice powinny byĺ umieszczane na terenie realizacji kaŨdego projektu 

w spos·b trwağy, zabezpieczajŃcy je przed zniszczeniem. Dopuszcza siň tablice 
statyczne: wolnostojŃce (jednostronne lub dwustronne), tablice wiszŃce do montaŨu 
na Ŝcianach, elewacjach itp. (jednostronne - do montaŨu pğaskiego, dwustronne ï do 
montaŨu na kr·tszej krawňdzi lub na specjalnie do tego przystosowanym wysiňgniku 
Ŝciennym do montaŨu). 

W przypadku gdy projekt objňty jest obowiŃzkiem zamieszczenia tablicy 
informacyjnej, a realizowany jest w wielu lokalizacjach, tablice informacyjne powinny 
zostaĺ umieszczone w przypadku wszystkich miejsc realizacji projekt·w, gdzie 
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realizowane sŃ roboty infrastrukturalne czy budowlane, z cağkowitym wkğadem 
publicznym powyŨej 500 000 euro.  

Taka sama zasada odnosi siň do tablicy pamiŃtkowej. 

JeŨeli natomiast wartoŜĺ cağego wkğadu publicznego do projektu, w ramach 
kt·rego prowadzone sŃ roboty infrastrukturalne lub budowlane przekracza 500 000 
euro, ale w poszczeg·lnych miejscach realizacji wartoŜĺ rob·t nie przekracza tej 
kwoty, naleŨy postawiĺ jednŃ tablicň informacyjnŃ przed siedzibŃ beneficjenta lub 
w innym widocznym miejscu, zwiŃzanym z miejscem realizacji projektu. 

W przypadku instytucji sektora finans·w publicznych, wkğad publiczny do projektu 
bňdzie r·wny wartoŜci projektu. 

Do okreŜlania wartoŜci wkğadu publicznego do projektu w kontekŜcie wypeğniania 
obowiŃzk·w informacyjnych i promocyjnych naleŨy zastosowaĺ wartoŜĺ kursu 
wymiany EUR/PLN z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiej miesiŃca 
poprzedzajŃcego miesiŃc podpisania umowy o dofinansowanie. 

Przykğadowo: beneficjent podpisağ umowň w dniu 27 maja 2010 roku. WartoŜĺ kursu 
wymiany EUR/PLN do przeliczenia wartoŜci wkğadu publicznego bňdzie wartoŜciŃ na 
dzieŒ 29 kwietnia 2010r. (ten dzieŒ byğ bowiem przedostatnim dniem roboczym pracy 
Komisji Europejskiej w miesiŃcu poprzedzajŃcym miesiŃc podpisania umowy 
o dofinansowanie). WartoŜĺ 1 euro w dniu 29 kwietnia 2010 r. wynosiğa  3,9153 PLN. 

Kurs EUR/PLN moŨna zweryfikowaĺ na stronie internetowej Europejskiego Banku 
Centralnego, kt·rego adres internetowy zamieszczono poniŨej 
http://www.ecb.int/stats/exchange/eurofxref/html/eurofxref-graph-pln.en.html. 

Zaleca siň, by tablice wykonane byğy z materiağu trwağego (np. mosiŃdz, 
marmur), gwarantujŃcego dğugoletni okres ich eksploatacji oraz atrakcyjnoŜĺ pod 
wzglňdem estetycznym i graficznym Nie naleŨy stosowaĺ agresywnych kolor·w tğa 
tablicy (np. czerwony, pomaraŒczowy). Zaleca siň, by tğo tablicy byğo biağe 
(ewentualnie w zalecanych barwach przeznaczonych dla PO IG, przedstawionych 
w poniŨszych przykğadach), a czcionka typu Arial CE, w kolorze czarnym.  
Napisy na tablicach wykonuje siň w spos·b czytelny i trwağy. Litery i cyfry powinny 
byĺ o wysokoŜci co najmniej 4 cm. 
Technologia zastosowana do wykonania tablic oraz metody nanoszenia informacji 
i grafiki na nich sŃ dowolne. MoŨe to byĺ np. metodŃ nadruku solwentowego, 
sitodruku, z plotera tnŃcego lub innymi metodami, kt·re pozwalajŃ na trwağŃ 
ekspozycjň informacji na nich zawartych. PoniŨej opisano szczeg·ğowe wymagania 
w odniesieniu do poszczeg·lnych typ·w tablic. 

¶ Tablice informacyjne ï w trakcie realizacji projektu 

Umieszcza siň je w miejscu widocznym, np. przy drodze sŃsiadujŃcej z miejscem 
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac. Tablicň informacyjnŃ 
beneficjent zobowiŃzany jest umieŜciĺ w dniu podpisania umowy o dofinansowanie 
projektu, bŃdŦ w pierwszym dniu rozpoczňcia prac ï zgodnie z harmonogramem 
rzeczowym projektu. 
Ukğad tablicy powinien zawieraĺ: 

http://www.ecb.int/stats/exchange/eurofxref/html/eurofxref-graph-pln.en.html
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-  logo Unii Europejskiej z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz 
Rozwoju Regionalnegoò, 

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
-  poza ciŃgiem znak·w, w dolnej czňŜci tablicy, zgodnie z przykğadami 6-9, 

naleŨy umieŜciĺ informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu, 
- nazwň realizowanego projektu,  
- okres realizacji projektu (podawany do wyboru w ukğadzie: RR6 ï RZ7 lub MR8 

- RR ï MZ9- RZ) 
- hasğo promocyjne przeznaczone dla PO IG. 

Wymiar tablicy informacyjnej powinien byĺ proporcjonalny do wartoŜci projektu, 
zaleca siň jednak przyjŃĺ nastňpujŃce minimalne wymiary: 150 cm x 100 cm, by 
umoŨliwiĺ jej widocznŃ ekspozycjň. 

Przykğadowe wzory tablicy informacyjnej przedstawiono poniŨej. 

 
Przykğad 6. Wersja z biağym tğem: 
 

 
 
 
 

                                                 
6
 RR ï Rok Rozpoczňcia realizacji inwestycji 

7 RZ- Rok ZakoŒczenia inwestycji 
8 MR- MiesiŃc Rozpoczňcia inwestycji 
9 MZ- MiesiŃc ZakoŒczenia inwestycji 
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Przykğad 7. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG 
 
 

 
 
 
 
Przykğad 8. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG 
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Przykğad 9: Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG 
 
 

 
 
 

¶ Tablice pamiŃtkowe ï po zakoŒczeniu projektu 
 

Umieszcza siň je w ciŃgu 6 miesiňcy od dnia zakoŒczenia realizacji projektu, w celu 
pozostawienia trwağej informacji o wsparciu inwestycji ze Ŝrodk·w EFRR. Umieszcza 
siň je w miejscach powszechnie dostňpnych, takich jak: elewacje frontowe czy 
wejŜcia do budynk·w. Po zainstalowaniu tablic pamiŃtkowych naleŨy niezwğocznie 
usunŃĺ tablice informacyjne.  
Ukğad tablicy powinien zawieraĺ: 
-  logo Unii Europejskiej z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz 

Rozwoju Regionalnegoò, 
- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
-  poza ciŃgiem znak·w, w dolnej czňŜci tablicy, zgodnie z przykğadem nr 10, 

naleŨy umieŜciĺ informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu, 
- nazwň zrealizowanego projektu, 
- okres realizacji projektu, 
- hasğo promocyjne przeznaczone dla PO IG. 
 
Tablica powinna mieĺ wielkoŜĺ, kt·ra umoŨliwia jej wğaŜciwŃ ekspozycjň. 
Minimalny zalecany wymiar to: 70 cm x 50 cm. 
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Tablice pamiŃtkowe naleŨy umieszczaĺ na czas trwağoŜci projektu, tj. na okres 
przynajmniej 5 lat od dnia zakoŒczenia realizacji projektu lub na okres przynajmniej 3 
lat w przypadku projekt·w realizowanych w celu utrzymania inwestycji bŃdŦ miejsc 
pracy utworzonych przez MSP. Rekomendowanym rozwiŃzaniem jest pozostawienie 
tablicy pamiŃtkowej r·wnieŨ po upğywie tego okresu.  
Przykğadowy wz·r tablicy pamiŃtkowej zaprezentowano poniŨej. Kolorystyka tablicy ï 
do wyboru spoŜr·d 4 wzor·w, tak, jak w przypadku zaprezentowanych tablic 
informacyjnych. 
 
 
Przykğad 10 Tablica pamiŃtkowa 
 

 

 

WyjŃtki: 

¶ Instytucja ZarzŃdzajŃca Programem Innowacyjna Gospodarka, w skrajnych 
przypadkach, dopuszcza zamieszczanie tablic informacyjnych/pamiŃtkowych 
o mniejszych wymiarach.  

¶ W przypadku projekt·w cağoŜciowo lub czňŜciowo objňtych tajemnicŃ, bŃdŦ 
tajnych, dla kt·rych ma zastosowanie obowiŃzek zamieszczania tablic 
informacyjnych/pamiŃtkowych, Instytucja ZarzŃdzajŃca Programem 
Innowacyjna Gospodarka dopuszcza zwolnienie beneficjenta z tego 
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obowiŃzku w miejscu realizacji projektu. Tablicň naleŨy w·wczas umieŜciĺ 
w siedzibie Beneficjenta. 

¶ W odniesieniu do tablic pamiŃtkowych, rozporzŃdzenie KE 846/2009 
dopuszcza zastosowanie innego Ŝrodka promocji, w przypadku gdy 
zamieszczenie tablicy pamiŃtkowej na Ŝrodku trwağym, dla projektu, wobec 
kt·rego istnieje taki wym·g, nie jest moŨliwe. MoŨe to byĺ np. mağa tabliczka, 
plakietka lub naklejka. 

¶ W przypadku projekt·w, kt·re realizowane sŃ w budynkach zabytkowych, 
gdzie konserwator zabytk·w nie godzi siň na zamieszczenie tablicy 
pamiŃtkowej na elewacji budynku, dla kt·rych ma zastosowanie obowiŃzek 
zamieszczania tablic informacyjnych/pamiŃtkowych, Instytucja ZarzŃdzajŃca 
Programem Innowacyjna Gospodarka dopuszcza umieszczenie tablicy 
wolnostojŃcej przed wejŜciem do budynku lub wewnŃtrz budynku,  
w reprezentacyjnym miejscu. 

Uzyskanie przez beneficjenta zgody na zastosowanie odstňpstw, o kt·rych mowa 
powyŨej, musi zostaĺ dokonane na piŜmie i byĺ poprzedzone pisemnŃ proŜbŃ 
beneficjenta do Instytucji ZarzŃdzajŃcej Programem Innowacyjna Gospodarka, 
zawierajŃcym jasno wskazanŃ przyczynň oraz argumentacjň braku moŨliwoŜci 
peğnego speğnienia obowiŃzku.  
 
5.3.2.2  Tablice informacyjne i pamiŃtkowe - wewnňtrzne 
 

Tablice informacyjne wewnňtrzne Instytucja ZarzŃdzajŃca rekomenduje 
zastosowaĺ w przypadku projekt·w, w kt·rych zakresie rzeczowym nie wystňpujŃ 
roboty budowlane lub infrastrukturalne, ale kt·rych przedmiotem jest np. zakup 
Ŝrodk·w trwağych, pozyskanie wartoŜci niematerialnych i prawnych, takich jak: 
nabycie wynik·w prac B+R, praw do wğasnoŜci intelektualnej w tym patent·w, know ï 
how lub innej nieopatentowanej wiedzy technicznej zwiŃzanej z wdraŨanym 
produktem lub usğugŃ itp. 
Zaleca siň zamieszczenie tego typu tablicy w przypadku projekt·w o duŨej wartoŜci. 
Instytucja ZarzŃdzajŃca rekomenduje przyjňcie kryterium, jak w przypadku tablic 
informacyjnych i pamiŃtkowych ï wymaganych rozporzŃdzeniem, tj. gdy wartoŜĺ 
cağkowitego wkğadu publicznego do projektu przekracza 500 000 euro. 

Tablice wewnňtrzne umieszcza siň w miejscach powszechnie dostňpnych, takich jak: 
reprezentacyjne wnňtrza budynk·w, widoczne miejsca w siedzibach beneficjent·w. 
Ukğad tablicy powinien zawieraĺ:  
- logo Unii Europejskiej z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz 

Rozwoju Regionalnegoò, 
- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
-  poza ciŃgiem znak·w, w dolnej czňŜci tablicy, zgodnie z przykğadem nr 11, 

naleŨy umieŜciĺ informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu, 
- nazwň realizowanego projektu, 
- okres realizacji projektu, 
- hasğo przeznaczone dla PO IG. 
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Tablica powinna mieĺ wielkoŜĺ, kt·ra umoŨliwia jej wğaŜciwŃ ekspozycjň. 
Minimalny zalecany wymiar to: 40 cm x 30 cm. 
 
Przykğad 11 Wz·r tablicy wewnňtrznej 
 

 
 
W przypadku tego typu tablic wewnňtrznych, Instytucja ZarzŃdzajŃca PO IG r·wnieŨ 
dopuszcza wyjŃtki w zakresie informacji, kt·re zaleca siň na niej zamieŜciĺ, na 
zasadach kt·re majŃ zastosowanie do tablic zewnňtrznych. 
 
UWAGA: W przypadku tablic informacyjnych i pamiŃtkowych zamieszczanych przez 
beneficjent·w przed dniem publikacji na stronie www.poig.gov.pl Przewodnika 
zakresie promocji projekt·w finansowanych w ramach Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarka, 2007 ï 2013 dla beneficjent·w i instytucji 
zaangaŨowanych we wdraŨanie Programu., wprowadzanie zmian nie jest 
obligatoryjne. 
W przypadku, gdy beneficjent umieŜciğ juŨ na tablicy kwoty, kt·re po zakoŒczeniu 
projektu ulegğy zmianie, rekomendujemy przyjňcie nastňpujŃcej ŜcieŨki 
postňpowania: 

¶ zmiana tablicy lub zmiana/usuniňcie napisu dotyczŃcego kwot, jeŜli bňdzie 
to moŨliwie i nie bňdzie nakğadağo na beneficjenta istotnych koszt·w lub 
nie bňdzie powodowağo istotnych trudnoŜci technicznych; 

¶ jeŜli zmiana tablicy lub napisu bňdzie wymagağa poniesienia istotnych 
koszt·w lub bňdzie powodowağa istotne trudnoŜci techniczne ï beneficjent 
moŨe pozostawiĺ tablice bez zmian.                                                                                                                                        

http://www.poig.gov.pl/
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5.3.3 Internetowe narzňdzia promocji 

 

¶ Strona internetowa 
 
Strona internetowa jest narzňdziem promocji, kt·re Instytucja ZarzŃdzajŃca 

rekomenduje do stosowania we wszystkich projektach beneficjent·w. ObowiŃzkowo 
powinni zastosowaĺ tň formň narzňdzi Ci beneficjenci/ instytucje, kt·rzy posiadajŃ juŨ 
wğasnŃ stronň internetowŃ. Jest to skuteczne medium komunikacji, pozwalajŃce 
dotrzeĺ do informacji szerokiemu gronu opinii publicznej. Strony internetowe/zakğadki 
internetowe poŜwiňcone projektowi, zar·wno beneficjenta jak i instytucji 
uczestniczŃcej we wdraŨaniu PO IG, powinny zawieraĺ:  

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
- logo Unii Europejskiej z odwoğaniem sğownym do UE i funduszu,  
- hasğo okreŜlone dla PO IG ï ĂDotacje na innowacjeò, 
- uzupeğnienie hasğa okreŜlonego dla PO IG ï ĂInwestujemy w WaszŃ 
przyszğoŜĺò (opcjonalnie), 

- informacjň o wsp·ğfinansowaniu (opcjonalnie), 
- logo instytucji/beneficjenta/projektu (opcjonalnie). 

 
W przypadku strony gğ·wnej beneficjenta, powinien siň na niej znaleŦĺ widoczny 
odsyğacz do podstrony/zakğadki zawierajŃcej informacje o projekcie, w postaci linku 
lub logo, po klikniňciu na kt·re uŨytkownik zostanie przekierowany w odpowiednie 
miejsce na stronie, w kt·rym bňdzie m·gğ zapoznaĺ siň z informacjami dotyczŃcymi 
projektu unijnego. 

Adres strony internetowej projektu powinien byĺ rozpowszechniany 
m.in. w publikacjach dotyczŃcych projektu i innych wydawnictwach, informacjach 
prasowych i telewizyjnych oraz w inny skuteczny spos·b, np. na papierze firmowym, 
wizyt·wkach os·b zaangaŨowanych w realizacjň projektu. 
Link do informacji o projekcie powinien byĺ dostňpny i zauwaŨalny dla internauty 

odwiedzajŃcego stronň. Zaleca siň, by linkowi odsyğajŃcemu towarzyszyğo logo PO 
IG, umoŨliwiajŃce szybszŃ identyfikacjň na stronie projektu realizowanego w ramach 
tego Programu. 
Informacje prezentowane na stronie/podstronie/zakğadce poŜwiňconej projektowi 

powinny byĺ prezentowane w spos·b atrakcyjny (r·wnieŨ z wykorzystaniem 
materiağ·w fotograficznych i audiowizualnych, baner·w), ale przy zapewnieniu 
przejrzystoŜci strony. Informacje zawarte na stronie powinny byĺ usystematyzowane 
w spos·b logiczny, co pozwoli na poruszanie siň po stronie w spos·b intuicyjny. 

WaŨne informacje powinny byĺ zamieszczane w widocznych miejscach. Niemile 
odbierane przez uŨytkownik·w sieci sŃ strony niedokoŒczone. Lepiej wiňc ĂwyğŃczyĺò 
witrynň na czas jej modyfikacji, poniewaŨ niekompletna strona sprawia, Ũe istnieje 
duŨe prawdopodobieŒstwo, Ũe internauta drugi raz jej nie odwiedzi, nawet jeŜli 
w p·Ŧniejszym czasie bňdzie bardzo atrakcyjna wizualnie. 
Internauci powinni mieĺ na bieŨŃco dostarczane wszelkie informacje, dlatego teŨ 
waŨnym i nieodğŃcznym aspektem jest czňsta aktualizacja strony internetowej. 
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Jednym z najwaŨniejszym element·w, kt·re powinny byĺ dostňpne na stronie, sŃ 
dane teleadresowe oraz kontakt do osoby kompetentnej, kt·ra udzieli nam informacji 
nt. realizowanego projektu. 
Na stronie powinny znaleŦĺ siň odsyğacze do oficjalnych stron Unii Europejskiej oraz 
strony poŜwiňconej PO IG (www.poig.gov.pl), do stron IZ (www.mir.gov.pl), a takŨe 
IP i IW (o ile jest wyznaczona dla dziağania, w ramach kt·rego realizowany jest 
projekt). 

 
 
 

¶ Reklama internetowa 
Zgodnie ze StrategiŃ komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach 

Narodowej Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007-2013, reklamy i banery internetowe, jako 
materiağy multimedialne, zaliczane sŃ do duŨych materiağ·w promocyjnych i powinny 
byĺ oznakowane logotypami w wersji peğnej. W opinii IZ PO IG, reklamy i banery 
internetowe moŨna zakwalifikowaĺ jako mağe materiağy promocyjne, ale tylko 
w przypadku kiedy ich rozmiar uniemoŨliwia czytelne oznakowanie wszystkimi 
wymaganymi dla duŨych materiağ·w promocyjnych logotypami. 
W przypadku kilkuslajdowych baner·w internetowych, oznaczenia muszŃ 

znajdowaĺ siň co najmniej na jednym slajdzie/odsğonie/ekranie. 
 

¶ Kampanie SEM i SEO 
Z uwagi na charakter kampanii SEM i SEO, znakowanie powinno obejmowaĺ 

jedynie umieszczenie logotyp·w w dokumentacji zwiŃzanej z przeprowadzaniem ww. 
dziağaŒ. 

 

¶ Mailing, artykuğy sponsorowane 
Zgodnie ze StrategiŃ komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach 

Narodowej Strategii Sp·jnoŜci na lata 2007-2013, mailing oraz artykuğy 
sponsorowane, jako materiağy multimedialne, zaliczane sŃ do duŨych materiağ·w 
promocyjnych i powinny byĺ oznakowane logotypami w wersji peğnej. 

5.3.4 Spotkania informacyjne, konferencje, szkolenia 

 
Podczas spotkaŒ informacyjnych, konferencji czy szkoleŒ dotyczŃcych projekt·w 

lub zagadnieŒ zwiŃzanych z realizacjŃ projektu, organizowanych przez instytucjň/ 
beneficjenta (w tym konferencji prasowych, seminari·w, targ·w) naleŨy podkreŜlaĺ 
fakt wsp·ğfinansowania projektu z funduszy Unii Europejskiej. Ponadto, w miejscach 
gdzie odbywajŃ siň spotkania oraz w dokumentach dotyczŃcych spotkania, 
konferencji lub szkolenia naleŨy umieŜciĺ logo PO IG, logo UE i ewentualnie logo 
instytucji/beneficjenta, kt·ra spotkanie/konferencjň/szkolenie organizuje oraz 
informacjň o wsp·ğfinansowaniu przedsiňwziňcia ze Ŝrodk·w EFRR (opcjonalnie). 
Informacja taka powinna w szczeg·lnoŜci znaleŦĺ siň na: 
ƴ Zaproszeniach na spotkanie/konferencjň/szkolenie, 
ƴ Korespondencji z uczestnikami spotkania/konferencji/szkolenia, 
ƴ Plakatach informacyjnych, 
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ƴ Materiağach, kt·re otrzymujŃ uczestnicy (dot. zar·wno publikacji, prezentacji, 
certyfikat·w, zaŜwiadczeŒ o udziale w przedsiňwziňciu, jak i gadŨet·w). 

 

5.3.5 Publikacje, gadŨety, spoty radiowe i telewizyjne 

 
Instytucje, kt·re w ramach promocji projektu wydajŃ publikacje, ulotki, gadŨety, 

bŃdŦ produkujŃ spoty radiowe czy telewizyjne, zobowiŃzane sŃ r·wnieŨ do 
informowania o fakcie wsp·ğfinansowania z EFRR w ramach PO IG. Materiağy 
promocyjne majŃ zwykle zastosowanie m.in. przy projektach zakğadajŃcych: 
uczestnictwo w targach i wystawach, organizacjň szkoleŒ, usğugi doradcze itp. 
Do najczňstszych publikacji zaliczamy:  
- materiağy poligraficzne: biuletyny, broszury, ulotki, plakaty, raporty, 

opracowania, bannery, roll-up itp. 
- materiağy na noŜnikach elektronicznych: np. pğyty CD/DVD, pen-driveôy itp. 
- prezentacje audiowizualne: prezentacje multimedialne w programie PowerPoint 

lub innych. 
Wszystkie publikacje muszŃ zawieraĺ na okğadce nastňpujŃce elementy:  
- logo UE z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju 
Regionalnegoò (odwoğanie do funduszu nie dotyczy mağoformatowych 
materiağ·w), 

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 
- hasğo zarezerwowane dla PO IG (w przypadku zbyt mağego obszaru 
znakowania dopuszcza siň pominiňcie), 

- informacjň ĂProjekt wsp·ğfinansowany przez Uniň EuropejskŃ z Europejskiego 
Funduszu Rozwoju Regionalnegoò (opcjonalnie), 

- logo instytucji (opcjonalnie). 
 
Przykğad oznakowania publikacji. 
 

Na wszystkich publikacjach, zar·wno drukowanych jak i elektronicznych, 
powinna zostaĺ zamieszczona informacja, iŨ publikacja jest dystrybuowana 
bezpğatnie (opatrzona informacjŃ: Ăegzemplarz bezpğatnyò). W przypadku pobierania 
jakiejkolwiek opğaty za publikacje lub innego typu materiağy informacyjno-promocyjne, 
informacja o tym fakcie powinna znaleŦĺ odzwierciedlenie we wniosku o pğatnoŜĺ 
i zostaĺ odnotowana jako przych·d do projektu. 
W publikacjach oraz materiağach promocyjnych o wiňkszym formacie wszystkie znaki 
(we wskazanej kolejnoŜci, tj. logo PO IG z lewej strony, logo beneficjenta/instytucji/ 
projektu w Ŝrodku, logo UE z prawej strony) muszŃ byĺ umieszczone na frontalnej 
oraz tylnej, zewnňtrznej okğadce. Na zewnňtrznej frontalnej okğadce powinny 

LOGO BENEFICJENTA/ 

INSTYTUCJI/ PROJEKTU 
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znajdowaĺ siň tylko znaki graficzne, bez informacji o wsp·ğfinansowaniu projektu ï 
informacja o wsp·ğfinansowaniu projektu powinna siň znaleŦĺ na tylnej, zewnňtrznej 
okğadce. W przypadku pojedynczych ulotek i broszur logo PO IG, logo UE oraz 
informacjň o wsp·ğfinansowaniu projektu ze Ŝrodk·w UE naleŨy umieŜciĺ na 
pierwszej, frontalnej (tytuğowej, zewnňtrznej) lub ostatniej stronie. W przypadku 
mağoformatowych materiağ·w promocyjnych nie ma obowiŃzku podpisywania 
logo Unii Europejskiej odwoğaniem sğownym do funduszu.  
W przypadku elektronicznych publikacji informacja o wsp·ğfinansowaniu ze Ŝrodk·w 
EFRR bŃdŦ odwoğanie sğowne do funduszu przy fladze UE powinny znaleŦĺ siň na co 
najmniej pierwszej, frontalnej stronie/pierwszym ekranie/oknie powitalnym, kt·re 
wyŜwietla siň jako pierwsze podczas odtwarzania materiağ·w w wersji elektronicznej. 
W przypadku pğyty CD/DVD w/w logo zaleca siň zamieŜciĺ na tylnej czňŜci 
opakowania oraz na pğycie. Pen-drive powinien byĺ oznakowany w zaleŨnoŜci od 
moŨliwoŜci ï dowolnie na samym noŜniku, opakowaniu lub doğŃczanej smyczy. 
Do noŜnik·w elektronicznych stosuje siň te same zasady, co do materiağ·w 
promocyjnych. Na prezentacjach audiowizualnych kaŨdy slajd musi zawieraĺ w/w 
logo we wskazanej kolejnoŜci, a informacja o wsp·ğfinansowaniu w przypadku jej 
zastosowania powinna znaleŦĺ siň na pierwszym oraz na ostatnim slajdzie. 
StosujŃc spoty telewizyjne lub spoty radiowe na potrzeby dziağaŒ promocyjnych, 

informacja o wsp·ğfinansowaniu, bŃdŦ w postaci odwoğania sğownego do UE 
i funduszu przy fladze UE (tylko w przypadku spot·w telewizyjnych), bŃdŦ w postaci 
tekstu m·wionego (w przypadku zar·wno spot·w telewizyjnych jak i radiowych) 
powinna znaleŦĺ siň na poczŃtku lub na koŒcu materiağu. W przypadku spot·w 
telewizyjnych plansza z informacjŃ o wsp·ğfinansowaniu, wraz z logo (UE oraz PO 
IG), powinna ukazywaĺ siň na ekranie nieprzerwanie przez 3 sekundy oraz 
zajmowaĺ co najmniej 25% powierzchni ekranu, na kt·rym siň ukazuje. 
W przypadku gadŨet·w promocyjnych opracowywanych na potrzeby projektu, ich 
wykonanie powinno byĺ stosowane tylko w uzasadnionych przypadkach, a decyzja 
o wyborze takiej formy promocji powinna zostaĺ podparta uzasadnieniem 
o racjonalnoŜci i koniecznoŜci poniesienia takiego wydatku. Znakowanie materiağ·w 
promocyjnych winno odbywaĺ siň z uwzglňdnieniem poniŨszych zasad: 
- logo UE z podpisem ĂUnia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju 

Regionalnegoò, a gdy wielkoŜĺ lub technika wykonania uniemoŨliwiajŃ taki 
zapis - co najmniej logo Unii Europejskiej tylko ze sğownym odwoğaniem do 
UE, a w wyjŃtkowych sytuacjach (gdy istnieje prawdopodobieŒstwo, 
Ũe odwoğanie sğowne bňdzie nieczytelne) tylko logo UE, 

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. 
 
W przypadku wszystkich produkt·w i materiağ·w drobnych, na kt·rych 
powierzchni lub ich czňŜciach integralnych (np. smycz itp.) zamieszczenie 
peğnej informacji o wsp·ğfinansowaniu nie jest moŨliwe, wymagane jest 
umieszczenie co najmniej logo Unii Europejskiej oraz logo PO IG. 
 
PoniŨej przedstawiono przykğad kolorystyki dla publikacji z wykorzystaniem kolor·w 
przeznaczonych dla PO IG. W przypadku publikacji wydawanych przez instytucje 
zaangaŨowane we wdraŨanie PO IG (czyli Instytucjň ZarzŃdzajŃcŃ, Instytucje 
PoŜredniczŃce, Instytucje WdraŨajŃce), takich jak:  
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Ǐ dokumenty programowe (Program Operacyjny i Uszczeg·ğowienie Programu)  
oznakowanie w kolorach PO IG oraz peğnŃ informacjŃ o wsp·ğfinansowaniu 
jest wymagane. 

Ǐ dokumenty dotyczŃce wdraŨania (wytyczne, przewodniki, akty prawne, ulotki, 
broszury, dyplomy, certyfikaty, itp. inne publikacje) oznakowanie w kolorach 
PO IG jest rekomendowane, natomiast zamieszczenie peğnej informacji 
o wsp·ğfinansowaniu jest obowiŃzkowe. 
 
 

 
ƴ Okğadka 
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ƴ Wnňtrza dokumentu 
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